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pen Al enpresak sortu-
tako ChatGPT solaski-
de artifizialari buruz 
idazteko dagoeneko be-
randu nabilela sentsa-
zioarekin nator. Aste ba-

tzuk baino ez dira pasatu “boom” 

mediatiko hartatik eta Interneten, al-

bisteetan eta gure bizitzetan sekulako 

iraultza sortu duela ezin dugu ukatu. 

Sare sozialetan izan duen oihartzuna 

adierazle bezala erabiliko bagenu, me-

tabertsoaren eta blockhchain-en antze-

ko olatuekin alderatuta, beste maila 

bateko hasiera izan du ChatGPT-k eta, 

oro har, adimen artifizialak. Neure es-

perimentu txikiak egin ditut antzeko 

hainbat gailurekin: adibidez, irakurri 

berri nuen 180 orrialdeko dokumentu 

konplexu bat laburtzeko eskatu nion 

eta bost puntu garrantzitsuenak 

zehazteko. Aurretik eman nituen or-

duak denbora galtzea izatearen sentsa-

zioak zeharo harrituta utzi ninduen. 

Adimen artifizialak ikus-entzune-

koetan izan de-

zakeen eragina 

sakona da eta az-

terketa batzuk 

egiten hasi gara 

lantokian, batez 

ere kanpotik da-

tozen bezeroen 

eskaerei erantzu-

teko. Noski, adi-

men artifiziala 

ez da oraingo 

kontua bakarrik 

eta edukien pro-

dukzio etxeek 

egindako hain-

bat lan arrakasta-

tsu ikusiak gi-

nen. Adibidez, 

duela urtebete 

Disney+-erako 

sortutako “Obi-

Wan Kenobi” telesailean, “Star Wars” 

filmeko Dar-Vader-en ahotsa adimen 

artifizial bidez sortua zen (1977. urtean 

egindako estreinako artxiboak erabi-

liz). Netflixek sortutako Andy Warholi 

buruzko “The Andy Warhol Diaries” te-

lesailean, Warholen ahotsa birsortu 

egin zuten, hiru minutuko grabazio 

bat oinarri bezala erabiliz.  Hainbat es-

tudiok (Paramount, NBC Universal) ba-

dituzte, adimen artifiziala erabilita, ak-

toreen irudia “zahartzeko” eta 

“gaztetzeko” gailuak ere. 

Azken asteetan beste mota bateko 

interesa piztu zaie ikus-entzunezkoe-

tan dabiltzan hainbat enpresari: nola 

erabili adimen artifiziala gastuak mu-

rrizteko (marketin kanpainetan, edu-

kiak saltzeko prozesuetan, bikoizketa 

lanetan, edukien artxiboen kudeake-

tan). Edo sormen eta salmenta proze-

suetan izan ditzakeen onurak azpima-

rratzen hasi gara: produkzio 

azkarragoa, edukien kalitatearen opti-

mizazioa. Baita negozio prozesuetan 

ere: artisten kontratuak sortzeko, pro-

zesu administratiboetan edo hezkun-

tza-baliabideetako aktibitateetan lana 

azkartzeko. 

 

Ikus-entzunezkoen sektorea etenaldi 
labur batean zegoen, batez ere mer-
katuen eta testuinguru ekonomikoa-
ren itzalean; hazkuntza estrategia 
gehienak ohi baino arreta handiagoaz 
zaintzen ari ziren ia gehienak. Orain 

badirudi adimen artifiziala salbues-

pen bat izango dela eta etorkizuneko 

posizionamedua ziurtatzeko inber-

tsioak egiten hasiko direla hainbat en-

presa. 

Erresuma Batuko ikus-entzunez-

koen erregulatzailean, Interneten era-

gin kaltegarriak kudeatzeko sailean, 

lan egiten duen batekin egon nintzen 

aste honen hasieran. «Ezin diogu mer-

katuaren eta teknologiaren aldaketen 

abiadurari jarraitu. Ehun pertsona 

kontratatu ditugu azken urtean poli-

tika eta legedi berriak definitzeko», 

esan zidan . “UGC” 

deitutako erabil-

tzaileak sortutako 

edukiek hainbat 

kontsumitzaileren-

gan izan zitzaketen 

“arriskuak” kontro-

latzeko sortu zen 

talde txiki bat duela 

hiru urte.  Orain, 

adimen artifizialak 

beste eremu batera 

daramatza arrisku 

horiek, oraindik ere 

oinarrizko legezko 

markoa definitzeko 

dagoenean. «Oina-

rrizko printzipioak 

ezarri nahi ditugu, 

badakigu legegintza 

beti atzetik joango 

dela». •
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