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D
eitura  bere-
zia  jarri
nahi zioten
lurrin den-
dari, halako
s a l t o k i e k

izan ohi dituzten izenetatik
ezberdina zen bat. “Hunky
Dory Laboratory”. Errima du;
musika, jolasa dirudi. Eta hala
ulertzen dute Donostiako Zu-

bieta kalearen eta Zaragoza
plazaren artean dagoen espa-
zio ttipi eta panpoxa. «Usaie-
nekin jolasteko tokia da. Ohi-
ko kate eta dendetan ez
dauden lurrinak aukeratzen
ditugu; zirkuitutik kanpo dau-
de erabat hemen topatu dai-
tezkeen lurrinak. Usainekin jo-
lasteko eta gozatzeko gaude»,
dio Maddalen Marzolek.

Eva Charton eta Maddalen
Marzolek diotenez, ezin hobe-
to ulertzen du elkar. Biek hala
biek izugarri gozatzen dute lu-
rrinekin, usaimena oso gara-
tuta dute, findua, eta osagaiak
banan-banan zenbatzeko gai
dira. Lurrinak biluzten dituzte.
Perfumeei dagokienez, hiz-
kuntza bera hitz egiten dute;
hala, duela bi urte pasatxo be-
ren ibilbideak batu eta Hunky
Dory erditu zuten. Sektorea
oso ondo ezagutzen dute;
Charton lehenagotik ere pro-
fesionalki mundu honetan ari-
tutakoa zen, eta, Marzol, modu
libreago batean, kolaboratzaile
eta aholkulari gisa. «Batak bes-
tearen irizpidean itsu-itsuan
sinisten dugu, eta hori oina-
rrizkoa da», dio Chartonek.

Afizioaz gain lurringintza 
ogibide ere baduten arren,
guztia prozesu natural baten
ondorio izan da; urrats batek
beste bat ematera eraman di-

tu, gaur arte. «Mundu honek
harrapatu egiten zaitu. Usain
motak ezagutzen hasten zara,
ondoren atzean dagoena, zein
istorio duen bakoitzak… Izan
ere, kopuru txikian ekoizten
diren lurrinok istorio bat iza-
ten ohi dute atzean. Eta horiek
ezagutzean, perfumegileen be-
rri izatean, zein den beren ins-
pirazioa eta zergatia, gehiago
jakin nahi duzu», diote. 

Ideia argia zen: lurrinak sal-
tzea, bai, baina ezberdinak,
ezezagunak, eta usaintzean
bezeroa aho zabalik utziko zu-
tenak. «Usainen munduan
murgiltzean ohartzen zara ho-
nek ez duela zerikusirik ohitu-
ta zauden horrekin. Kalitatea
askoz altuagoak da eta usai-
nok ez daude batere usain-
duak. Eskema jakinik ere ez
dago, alegia, ezin da esan nes-
kentzat bainila ukitua dutenak
direla eta mutilentzat egur ku-
tsua dutenak». Hala, behin
atea gurutzatuta, adimena ire-
kitzera gonbidatzen dute.
Usainak aukeratzeko aholku
erreazak eta sinpleak jarraitu
behar dira. «Librea eta askea
da mundu hau, bakoitzak sen-
titu behar du usaina».

SUPERBOTEREAK

Lurrina erabiltzen duen orok
ditu nahiago usain batzuk bes-
teak baino; horietatik abiatuta
hasten da perfumearen bilake-
ta. Maiz, nortasunarekin ere
zerikusia du. Diotenez, eta
orokorrean hitz eginda, look
deigarria duen pertsona batek
presentzia duen lurrina bila-
tzen du; sumatzea nahiko du.
Aitzitik, pertsona lotsakorra
bada, edo arreta deitzea oso
gustuko ez badu, usain diskre-
tuak bilatuko ditu. «Garrantzi-
tsuena eroso eta identifikatuta
sentitzea da, ondo ordezka-
tzen zaituela sinistea. Super-
botereak ematen dizkizula

infraganti

Perfume bakoitzak istorio bat du atzean Hunky Dory
xarmagarrian; horiek bilatu eta eskaintzen dituzte
Maddalen Marzol eta Eva Chartonek. Usain bakoitza beste
herri batzuetara bidaia bat ere bada, lorez, fruituz betetako
paisaietara bidaia. Lurrinekin jolastu eta gozatu egiten dute,
eta berezi sentiarazi. Adimena ireki eta usaimena zorroztu.

HUNKY DORY

Ezker-eskuin, Maddalen Marzol eta Eva Charton perfumeetan adituak, Donostian duten dendan. Juan Carlos RUIZ | ARGAZKI PRESS
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sentitzea ere –dio Marzolek–,
ematen duzun unean halako
bultzada sentitzea egunari au-
rre egiteko. Usainek gaitasun
hori dute, eta hori ederra da,
handitu egiten zaituzte».

Ohiko zirkuitu komertziale-
tik at daudenez, zaila izango
da usain bera duen inorekin
topo egitea. Gaur egun, Marzol
eta Chartonek diotenez, herri-
tarren gehiengo handi bat
lauzpabost lurrin oso ezagu-
nen kontsumitzailea da. Zen-
tzu horretan, lurrinei ere janz-
teko garaian beste atal batzuei
ematen zaie garrantzi bera
ematea gomendatzen dute,
usaimena zaintzeaz ez ahaz-
tea. «Janzten duzun hori boro-
biltzeko modua da,  ondo
amaitzeko. Zein zapata edo
poltsa aukeratu ondo pentsatu
eta gero mundu guztiak era-
biltzen duen perfume bera jar-
tzea pena bat da. Lurrinen bi-
dez besteengandik ezberdindu
gaitezke. Zure nortasun pro-
pioa izan nahi duzunean, eta
hori azpimarratu, asmo horre-
kin koherente izateko modu
bat da. Perfumearen bitartez
besteengandik ezberdintzen
saiatzeko ariketa da».

Apalategietan txukun txu-
kun jarrita dauden lurrinek
hori posible egiten dute. Adi-
bide bat jartzearren, Hunky
Dory dendan badaude zenbait
perfume Estatu espainiarrean
bertan bakarrik topa daitezke-
enak, edo Europa osoan bos-
pasei saltokitan soilik. Hori ez-
berdintasuna markatzea da
eta hori aitortu zaie hain justu
iragan astean, Gipuzkoako
Merkatarien Federazioak
eman dien “Singular Dendak”
zigiluaren bidez. «Globalizazio
garaiotan halako errekonozi-
mendua jasotzea oso pozga-
rria da. Gaur egun hiriek elka-
rren arteko antz handia dute,
denda eskaintzaren aldetik
behintzat. Ezberdinak diren
dendei aitortza egitea esker-
tzekoa da; Donostian bizitza
osoa lanean daramaten denda
mitikoekin batera izan ginen
errekonozituak, eta zoragarria
izan zen», aitortu dute.

USAIN PURUAK

Zoragarria ere bada, eta harri-
garria, entzutea badutela per-
fume bat Irango arrosa berezi
batekin egina. Urtean zenbait
astez baino ez da jaiotzen, eta

10 ml-ko esentzia ekoizteko
12.000 petalo erabiltzen dira.
Usaintzean deskubri daiteke
benetan nola usaintzen duen
arrosa lurrin batek, eta ohar
zaitezke ordura arte ezagutu
dituzun ustezko arrosa usai-
neko lurrinak mozorro hutsa
direla. Marzolek marrubizko
jogurtarekin gertatzen denare-
kin alderatzen du. «Badiote
marrubi zaporea duela, nahiz
jakin badakigun marrubiek ez
dutela zapore hori…».

Miresgarria da ere Siziliako
herri batean bilobek aitonaren
tradizioari nola jarraitu dioten
jakitea. Hark, alkimista arti-
saua, lurrinak egiten zituen
Noton. Via Dei Mille kalean
gertatzen zen hura guztia eta
izen horrekin abiarazi dute bi-

lobek perfumeak egitearen
abentura. Hori da, hain zuzen,
Hunky Dory dendara iritsi den
azken usaina. Hiru lurrin, osa-
gaietan oso sinpleak: almen-
dra, laranja-lorea eta jasmina.
«Aho zabalik gelditu ginen
orain hiru aste lurrinen ordez-
karia gugana heldu eta egiten
dutena erakutsi zigunean.
Konposizio aldetik ez dira gau-
zarik kreatiboena, baina usain-
tzean bertan ohartu ginen oso
lurrin ona zela. Unean bertan
jakin genuen eskuartean ge-
nuena ezberdina zela». Horixe
da filosofia, ekartzen duten
produktu berri bakoitza beste-
ekiko ezberdina izatea, ekar-
pen berri bat izatea; bestela ez
luke zentzurik, uste dute.

Kalearen eta atearen muga
gainditzea kosta egiten dela ja-
kitun, lotsarik ez izateko deia
egiten dute. Bitartean, aholku
bat lurrina jartzean: hobe pul-
tsua dagoen lekuetan ematea,
hau da, eskumuturretan eta
lepo alboetan. Eta sekretutxo
bat: belaunen atzean emanez
gero, gonaren mugimenduak
barreiatuko du usaina.•

Perris eta D.S. & Durga dira Hunky Dory dendan topa daitezkeen lurrin etxe berezietako bi. Martorria, arrosa, zitrikoak, egurra… usain erakargarriak eta askotarikoak dituzte aukeran. Juan Carlos RUIZ | ARGAZKI PRESS

Oihane Larretxea de la Granja

Arrosa, almendra, pikua, patxulia, bainila,
egurra, zitrikoak… osagai ugari eta anitzak
baliatzen dira lurrinak egiteko. Eroso sentiarazi
eta ordezkatzen gaituena bilatzea da gakoa

Eskala txikian ekoitzitako perfumeak dira.
Sektorean aurrea hartuta dute Estatu
frantsesak, Ingalaterrak eta Italiak. Lurrin
guztiek istorio bat, arrazoi bat, gordetzen dute


